APPA Parkinsonici popisuji sva Dozivoti Cechtim

Asociace Public Relations Agentur

Shrnuti projektu a divody, pro¢ si projekt zaslouzi ocenéni:

Predstavte si, Ze je vam 40, jedete rannim metrem do prace a v prelidnéném vagoénu lidi ztuhnete a nem(zete se pohnout dal. Do toho
neovladatelny tfes, ktery vas na nékolik minut zcela paralyzuje. ,Je snad hned po ranu opila? To snad nemysli vazné? Co to je za magora?"
slySite za sebou. S nepochopenim vefejnosti se 20 tisic ¢eskych parkinsonik( setkava denné. K fatalnim nedorozuménim vak mdze dojit i u
Iékare, na pojistovné, u posudkového lékare, ktery rozhoduje o vasem invalidnim ddchodu, i u statnich Grednikd, ktefi stale nemaji Zzadnou
narodni strategii pro onemocnéni, u néhoz se predpoklada, Ze do roku 2030 postihne dvakrat tolik pacienti nez dnes. Cilem kampané
Dozivoti! ob&anského sdruzeni Parkinson—Help proto bylo nabourat stereotypy Siroké verejnosti ve vnimani onemocnéni a zaroven vyvolat
diskusi na politické i odborné Urovni, ktera by dlouhodobé sméfovala ke zménam v socialni i zdravotni péci o nemocné s Parkinsonovou
chorobou. Nemoc, ktera se uz neda vylégit. Ortel, ktery uz nemUizete zménit. Dozivoti! Jadrem stejnojmenné kampané byla putovni vystava
v 8 obchodnich centrech po Ceské republice, ktera graficky vtipné a vystizné predstavila na 8 roll-upech 21 nejéastgjich priznakd
Parkinsonovy nemoci.

Popis komunikacnich prilezitosti nebo rizik, které projekt feSil:

Prilezitosti pro nas bylo jednoznaéné nabourani stereotyptl ve vnimani projevd Parkinsonovy choroby. Lidé si parkinsoniky ¢asto pletou s
opilci. Nerozumi, pro€ se zaseknou pfi vystupu z metra €i na pfechodu pro chodce. Na narodni Grovni chybi strategie pro Parkinsonovu
chorobu. Nemocni musi €asto bojovat o uznani davek i pfed komisemi, protoze Gfednici Casto nechapou komplexnost nemoci. Rizikem bylo
samotné uchopeni vystavy: jak ztvarnit svét parkinsonik(, aby vysledek neplisobil kfecovité a staticky? Re$enim se ukazalo grafické
ztvarnéni pfiznakl vtipné a s nadhledem. Silnym rizikem pro PR komunikaci byly také zvolené prostory pro vystavu — obchodni centra.
Komercni mista konani mohla byt brzdou pro spontanni publicitu. Nad timto handicapem vSak zvitézila naléhavost tématu.

Informace o vyzkumech provedenych pfed samotnou realizaci ¢i v priibéhu projektu:

Pro planovani kampané a zohlednéni prilezitosti a rizik jsme méli k dispozici data a analytické podklady obcanského sdruzeni Parkinson —
Help a AbbVie.

Vysvétleni zvoleného strategického postupu:

Klicové pro nas bylo rozdéleni komunikace do dvou linii — Sirok& verejnost a stakeholdfi. Prvni linie budovala povédomi o nemoci a
seznamovala Sirokou verejnost s projevy nemoci. Pokud bude vefejnost informovana, bude parkinsoniky Iépe chapat a uzna jejich potteby,
nemocni se nebudou muset za svou diagn6zu stydét. Dlouhodobym cilem Parkinson-Help je i vytvafeni vhodného legislativniho ramce,
podileni se na metodikach, na zménach v péci, na vytvareni ucelené koncepce Iécby. Pro tento cil bylo nezbytné vést debatu s politiky a
vysokymi statnimi Gfedniky: pfedstavit jim Parkinsonovu chorobu jako nemoc produktivniho véku. Jako problém, se kterym musi 10 %
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parkinsonikU zit pfes polovinu svého zivota.

Popis realizovanych fazi a aktivit projektu:

V pfipravné fazi bylo rozhoduijici najit spravny zplsob vyjadieni tématu a najit Gderny a vystizny nazev kampané. Volba padla na DoZivoti!
(ktery Sokuje a zaroven vzbudi zvédavost). Vtip a nadhled jsme zvolili jako zaklad pro grafickou a kreativni linku vystavy. Ve fazi realizace
putovni vystavy byla kli€ova jeji medializace — nejenom ¢etnost, ale i obsah sdéleni. Zaméfili jsme se na lokalni média a pfipravovali pro né
podklady na miru i se zohlednénim regionalnich dat, pfib&h( pacientl i moznosti citovat mistni odborniky. Diky precizni komunikaci $ité na
miru jednotlivym tituliim a regionalnim specifikim se s vystavou a tématem Parkinsonovy nemoci mohl po dobu tfimésiéni kampané kazdy
Cech setkat témé&F dvakrat. Zavrsenim kampané byl celodenni seminar v Poslanecké snémovné ,Parkinson, nemoc produktivniho véku* pro
poslance, politiky, pfedstavitele pojiStoven a kli¢ové novinare, ktery se konal pod zastitou mistopfedsedkyné Poslanecké snémovny S.

0~ x

Jermanové a na ktery jsme ziskali pfedni odborniky na Parkinsonovu chorobu v Cechéach (prof. RiZicka, prof. Jech, MUDr. Uhrova).

Prehled dosazenych vysledki s diirazem na dopad projektu na podnikani, obchodni vysledky a reputaci zadavatele:

142 ¢lankd v celostatnich i regionalnich médiich,které se vénovaly putovni vystavé i pfiznakdm Parkinsonovy choroby. Primérna velikost
materiald byla 1/6 strany. . 19 460 830 lidi o kampani ¢etlo nebo sly$elo. MPSV zapocalo dialog s o.s. Parkinson — Help a Parkinsonova
choroba je nyni soucasti kritérii pro udélovani prispévku péci. Ministerstvo zdravotnictvi se zavazalo, Ze pacientlim s Parkinsonovou
chorobou vice zpfistupni nejmoderng;jsi Ié¢bu. VZP v roce 2014 navysila pocet pacientl 1é¢enych moderni Ié¢bou o 33 %.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofici 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: cenapr@apra.cz.
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